ECONOMIA E MERCADO

Unidade 11

3 DEMANDA, OFERTA, EQUILIBRIO DE MERCADO, TEORIA DA PRODUCAO E
TEORIA DOS CUSTOS

Como vimos no modulo |, a microeconomia ou teoria dos precos
analisa como consumidores e empresas interagem no mercado, €
como essa interacao determina o preco e a quantidade de um bem
especifico.?®

A microeconomia preocupa-se, entao, com a formacao dos precos de bens e servicos e de fatores
de producao em mercados especificos, por meio do estudo do funcionamento da oferta e da demanda
na formagdo do preco no mercado - da interacdo entre consumidores e produtores obtém-se precos e
quantidades produzidas num dado mercado.

LY

- Lembrete

Microeconomia € 0 ramo da economia que estuda o comportamento de
cada "molécula econdmica” do sistema, por meio de precos e quantidades
relativas. Para exemplificar, pode-se citar a analise do funcionamento de
empresas.

@ Saiba mais

Para aprofundamento do assunto, solicita-se a leitura do livro indicado
a sequir:

WESSELS, W. Microeconomia: teoria e aplicacoes. 2 ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2010.

Para analisar o comportamento da demanda e da oferta, partiremos de alguns pressupostos basicos
estabelecidos pela microeconomia.

% Disponivel em: <http://download.wlsv.com.br/FG/Introducao_a_Economia_2.pdf>.
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-~ Lembrete

Coeteris paribus (tudo o mais permanece constante): essa forma auxilia
na analise microeconomica, pois poderemos manter uma variavel congelada
no tempo e no espaco enquanto trabalhamos as demais.

Primeiro, para analisar um mercado especifico, a microeconomia parte da hipotese coeteris paribus
(tudo 0 mais permanece constante). Ao adotar essa hipotese, pode-se estudar um mercado especifico
selecionando apenas as variaveis, cuja influéncia sobre consumidores e produtores desejamos analisar
nesse mercado, independentemente da influéncia de outros fatores ou de outros mercados.

Por exemplo: se queremos avaliar o efeito do preco sobre a demanda, supomos a renda constante
(mesmo sabendo que a renda também afeta a demanda de um bem), e se queremos analisar o efeito da
renda sobre a demanda, considera-se o preco constante (coeteris paribus).

Outra hipotese importante € aquela que supde que os individuos atuam como agentes econdmicos
e sao guiados pelo principio da racionalidade.

Segundo esse principio, empresarios estdo sempre em busca de maximizar lucros
condicionados pelos custos de producdo, consumidores procuram maximizar
sua utilidade, trabalhadores procuram maximizar seu lazer e assim por diante.?

Logo, os consumidores sdo aqueles que se dirigem ao mercado para obter um conjunto de bens
e servicos com o objetivo de maximizar sua satisfacdo (utilidade). A firma corresponde & combinacéo
organizada feita pelo empresario de fatores de producéo (capital, trabalho, recursos naturais e tecnologia)
para produzir 0 maximo possivel ao menor custo.

Busca-se a maximizacdo da producéo e a minimiza¢ao de custos nas empresas. Uma empresa escolhe
0 que e quanto produzir em funcao dos precos e das preferéncias dos consumidores, ja que 0 empresario
produz um bem para vender no mercado.

A teoria microecondémica procura, portanto, explicar como se determinam os precos dos bens e
servicos e dos fatores de producdo, procurando responder a questoes como: por que quando o preco de
uma mercadoria aumenta, a sua procura devera cair, consideradas as demais variaveis constantes?

0 livre jogo da oferta e demanda € o elemento fundamental para o funcionamento da economia de mercado,
pois € da interagdo entre consumidores e produtores que obtemos precos e quantidades de equilibrio.

Portanto, faz-se necessario analisar os mecanismos de demanda e oferta de bens e servicos individuais
em um mercado competitivo, com um grande numero de produtores e consumidores, para compreender
como sao entédo estabelecidos os precos dos produtos e as quantidades produzidas.

_@

2 Disponivel em: <http://download.wlsv.com.br/FG/Introducao_a_Economia_2.pdf>.




ECONOMIA E MERCADO

3.1 A demanda

As mercadorias sdo demandadas porque seu consumo proporciona algum prazer ou a satisfacdo de
alguma necessidade dos consumidores, ou seja, um bem possui demanda porque possui utilidade - esta
¢ a capacidade que possuem os bens econdmicos de satisfazerem as necessidades humanas.

Segundo a teoria do valor-utilidade, o valor de um bem ¢ formado pela satisfacdo que proporciona
ao consumidor, e ndo pelo custo do trabalho embutido nesse bem. Logo, o valor de um bem se forma
por sua demanda.

~ Lembrete

Aleigeral da demanda diz: quando o preco de uma mercadoria aumenta,
a quantidade consumida desta diminui, mas quando seu preco diminui, a
sua quantidade aumenta.

Ademandaéaquantidade de uma mercadoria ou servico que osconsumidores
desejam adquirir em um determinado periodo de tempo.*

Isso vai depender significativamente do preco dessa mercadoria ou desse servico.

Quanto menor o preco de um bem, maior serd a quantidade demandada; quanto
maior o preco, menor a quantidade que cada um estara disposto a comprar.”'

Além do preco, existem, para cada individuo, diversas variaveis que condicionam suas escolhas enquanto
consumidores, como sua renda, o preco dos outros bens relacionados, seus gostos e preferéncias.

Para analisar a influéncia de cada uma dessas variaveis sobre a decisao dos consumidores, € preciso
nos valer da hipotese coeteris paribus e avaliar o impacto de cada uma separadamente.

A curva de demanda do mercado indica a relacdo entre as quantidades de um bem ou servico que
todos os consumidores estariam dispostos a adquirir a diferentes precos, mantendo constantes outros
fatores, como gosto, renda e preco de bens relacionados. Ha uma relacdo inversa entre a quantidade
demandada e o preco do bem; o restante permanece constante.

Essa € a lei geral da demanda. Vamos considerar um mercado de bananas, com muitos compradores
e vendedores, cujo controle sobre o preco nenhum dos agentes econdmicos possui. O quadro a sequir
representa a relacdo existente entre os precos de venda das bananas e a quantidade em quilos demandada
pelos consumidores por semana.

% Disponivel em: <http://download.wlsv.com.br/FG/Introducao_a_FEconomia_2.pdf>.
31 Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/13145388/Apostila-de-Economia>.
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" 2) Quantidade Q demanda (milhares
. 1) Preo P (RS por quilo) de quilos de banana por semana)

A R$ 10,00 50
B R$ 8,00 100
C R$ 6,00 200
D R$ 4,00 400

Quadro 4 - Relacdo de oferta de bananas

Assim, se o preco da banana for R$ 10,00, serdo demandados 50 kg na semana; se o preco for R$
8,00, serdo demandados 100 kg de bananas na semana.

0 quadro anterior mostra que, quanto maior o preco de um bem, menor a
quantidade desse bem que os consumidores estarao dispostosa adquirir. Por outro
lado, quanto menor o preco, maior quantidade do bem sera demandada.*

Outra forma de apresentar essas diversas alternativas € pela curva de demanda. Utilizamos, entao, um grafico
com dois eixos, colocando no eixo vertical os varios precos P e no horizontal as quantidades demandadas Q.

*

~ Lembrete

A equacdo algébrica da demanda pode ser definida da sequinte forma:
Qx= f (px, ps, pe, Y, G)

Para cada preco, ha certa quantidade de bananas que os individuos estao dispostos
a comprar. A curva de demanda tem inclinagéo negativa, ou seja, € decrescente,
uma vez que os individuos compram mais a medida que o preco se reduz.*

Curva de demanda
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Figura 6 - Curva de demanda de bananas
%2 Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/13145388/Apostila-de-Economia>.

% Disponivel em: <http://www.fema.com.br/%7Econtabeis/catia/apostila_teoria_economical.doc>.




ECONOMIA E MERCADO

A reducéo das quantidades demandadas de bananas decorrente do aumento dos precos pode ser explicada
por duas razées. Ou os consumidores passam a substituir as bananas por outros bens, como macas ou mamaes,
CUjOS precos permanecerdo constantes, ou 0s outros consumidores deixam de consumir as bananas porque o
aumento dos precos ocasionou um encarecimento relativo dessa fruta em comparacdo a outros bens e uma
reducdo do poder aquisitivo de sua renda, que permanece constante. A redu¢ao do poder aquisitivo de sua renda
fara com que o consumidor reduza sua demanda de todos os bens, em particular a demanda de bananas.

Em termo algébrico, a funcdo demanda ou a equagdo da demanda € a expressao da relacao entre
a quantidade demandada e o preco de um bem, ou seja: a quantidade demandada Q ¢ uma funcéo do
preco P, isto €, depende do preco:

Qd = f(P)

Em que:

Qd = quantidade demandada de um bem ou servico em determinado periodo de tempo.
P = preco do bem ou servico.

Como ja destacado, a demanda de um bem ou servico ndo € condicionada apenas por seu preco. A
renda dos consumidores, o prego de bens substitutos (bem similar que satisfaca @ mesma necessidade), o
preco dos bens complementares e as preferéncias dos consumidores também afetam significativamente
a demanda dos consumidores.

A relacao da renda dos consumidores com a demanda de um produto vai determinar a classificacao
desse produto como bem normal, bem inferior ou bem de consumo saciado. Quando a demanda de um
bem aumenta com o aumento da renda dos consumidores, esse bem € um bem normal.

Se, por outro lado, 0 aumento da renda dos consumidores provocar a reducao da demanda de um
bem, tem-se um bem inferior (0 consumo de carne de sequnda é reduzido com o aumento da renda).

Existem ainda os bens de consumo saciados, cuja demanda nao € influenciada
pela renda dos consumidores (arroz, feijdo, farinha, sal, entre outros).>*

Se a demanda de um bem aumenta em consequéncia do aumento dos precos de outro bem, afirma-se
que este € um bem substituto ou concorrente, pois ha uma relacao direta entre o preco de um bem e a
quantidade de outro (carne e frango, por exemplo).

Quando, por outro lado, a demanda de um bem se reduz pelo aumento do
preco de outro bem, denotando a existéncia de uma relacao inversa entre o
preco de um e a quantidade demandada do outro, eles sao chamados bens
complementares (carros e gasolina, por exemplo).*®

3 Disponivel em: <http://administracaonoblog.blogspot.com/feeds/posts/default?orderby=updated>.
% Idem.
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Bens complementares sao, portanto, bens consumidos conjuntamente.

Para influenciar os habitos e preferéncias dos consumidores, as empresas investem pesado em
publicidade e propaganda, tentando interferir nessas preferéncias com o objetivo de elevar a procura de
certos bens ou servicos.

~
~ Lembrete
Ademanda por determinado bemserdinfluenciada por alguns fatores (coeteris

paribus) o preco desse bem, a renda do consumidor, o prego dos bens substitutos,
0 preco dos bens complementares e os habitos e gostos dos consumidores.

3.1.1 Elementos que deslocam a curva de demanda

Alguns dos fatores que influenciam a demanda podem ser responsaveis por um deslocamento da
curva de demanda.

Uma variacdo positiva nos gostos ou preferéncias de um consumidor por certo produto indica que
mais unidades do produto serdo demandadas a cada preco.

A demanda aumenta e a curva desloca-se para a direita. Uma variacéo desfavoravel desloca a curva
da demanda para a esquerda.

A introducdo de um produto novo também altera a demanda, deslocando a curva de demanda para a esquerda.

Um aumento no numero de consumidores em um mercado também provoca um deslocamento
positivo da curva de demanda, ja que provoca um aumento na procura.

Da mesma forma, como vimos anteriormente, para bens normais, quando a renda aumenta, a demanda também
aumenta, provocando um deslocamento da curva de demanda para a direita, isto €: coeteris paribus, a0os mesmos
precos, 0 consumidor esta disposto a adquirir maiores quantidades do produto com a elevagao de sua renda.

As expectativas dos consumidores quanto aos precos dos produtos, a disponibilidade dos produtos e
a sua renda no futuro podem também deslocar a demanda.

Expectativas de elevacdo de precos no futuro podem induzir o consumidor a comprar mais agora para
evitar os aumentos esperados de precos, aumentando a demanda hoje e deslocando a curva de demanda
para a direita. Assim, € preciso ter em mente a diferenca entre demanda e quantidade demandada.

A demanda € toda a curva que relaciona os possiveis precos a quantidades
determinadas. A quantidade demandada refere-se a um ponto especifico da
curva de demanda, relacionando um preco a uma quantidade.®

% Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/13145388/Apostila-de-Economia>.
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ECONOMIA E MERCADO

3.2 A oferta

Enquanto a demanda reflete uma relacdo que descreve o comportamento de consumidores, a oferta
exprime o comportamento dos produtores, mostrando o0 quanto esses empresarios estao dispostos a
vender a um determinado preco.

Assim, as diferentes quantidades que os produtores desejam vender no mercado em determinado
periodo de tempo constituem a oferta.

Varios sdo os fatores que condicionam a oferta: o preco do produto a ser
ofertado, os precos dos fatores de producéo, a tecnologia e as preferéncias
do produtor. Se apenas o preco do bem ofertado varia, permanecendo 0s
demais fatores constantes (coeteris paribus), obteremos a relacdo entre o
preco de um bem, por exemplo, bananas, € a quantidade destas que um
agricultor deseja oferecer por preco e por unidade de tempo.”’

'y

~ Lembrete

Alei geral da oferta diz: quando o preco de uma mercadoria aumenta, a
quantidade ofertada desta aumenta, mas quando seu preco diminui, a sua
quantidade diminui.

Os precos altos estimulam os vendedores a produzir e vender mais. Portanto, quanto mais elevado o
preco, maior a quantidade ofertada.

A funcao oferta mostra a relacéo direta entre quantidade ofertada e nivel de
precos (coeteris paribus). Tem-se a lei geral da oferta.®®

Dado um exemplo ficticio € um mercado produtor de bananas, obtém-se as sequintes quantidades
ofertadas e seus respectivos precos:

. 2) Quantidade Q demandada (milhares
- 1) Prego P (R$ por quilo) de quilos de banana por semana)

A R$ 10,00 260
B R$ 8,00 240
C R$ 6,00 200
D R$ 4,00 150

Quadro 5 - Relacdo de oferta de bananas

Como podemos observar,ao aumentar o preco das bananas, a quantidade ofertada também aumenta,
numa relacdo direta. Isso ocorre porque um aumento do preco no mercado estimula as empresas a

37 Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/13145388/Apostila-de-Economia>.
% Disponivel em: <http://www.docstoc.com/docs/22427183/Curva-de-Oferta>.
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produzirem mais, aumentando suas receitas, porque ha um aumento nos custos de producdo e a empresa
precisara aumentar seus precos para manter o mesmo nivel de produto.

f

-~ Lembrete

A equacdo algébrica da oferta pode ser definida da sequinte forma: Qx
= f (px, pi, pz, T).

Assim, a curva de oferta de mercado exprime a relacéo entre a quantidade
de uma mercadoria oferecida por todos os produtores e seu preco com todos
os outros fatores (tecnologia, preco dos fatores produtivos, preferéncias dos
empresarios, entre outros) permanecendo constantes.®

Matematicamente, a fun¢do de oferta pode ser expressa da seguinte maneira:

Qo =f(P)

Em que:

Qo = quantidade ofertada de um bem ou servico em determinado periodo.

P = preco do bem ou servico ofertado.

Como ja destacado, a oferta de um bem ou servico € condicionada por outros fatores além de seu
preco. Se ha um aumento nos custos dos fatores de producdo, poderd haver (coeteris paribus) uma
reducédo na oferta do produto.

Por outro lado, se ha avanco tecnologico, com consequéncias sobre a produtividade, havera elevacao
na oferta, o restante permanecendo constante. Se aumenta o numero de empresas ofertantes no

mercado, a oferta do bem ou servico também devera aumentar.

Curva de oferta
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Figura 7 - Curva de oferta de bananas

z % Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/13145388/Apostila-de-Economia>.
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3.2.1 Elementos que deslocam a curva de oferta

Assim como alguns fatores podem modificar a demanda, fazendo com que a curva de demanda se
desloque para a direita ou para a esquerda, os fatores que condicionam a oferta de mercado também
podem afetar a curva de oferta, deslocando-a para a direita ou para a esquerda, conforme se eleve ou
se reduza a oferta de bens.

“

~ Lembrete

Os fatores que influenciam a oferta de um bem sdo: preco do proprio
bem, preco de insumos produtivos, tecnologia e preco de outros bens
(coeteris paribus).

Os precos dos fatores de producao utilizados no processo produtivo ajudam a determinar os custos
de producéo das firmas. Fatores de producdo com precos altos significam maiores custos € menores
lucros, 0 que diminui o incentivo que as firmas tém em ofertar esse produto. A oferta se reduz e a curva
de oferta desloca-se para a esquerda.

O desenvolvimento tecnologico proporciona um uso mais eficiente dos fatores de producdo,
possibilitando que as mesmas unidades de produto sejam produzidas com uma quantidade menor de
recursos produtivos. Isso possibilita a reducdo de custos e 0 aumento da producdo, elevando a oferta e
provocando o deslocamento da curva de oferta para a direita.

As firmas consideram a maioria dos impostos como custos, portanto um aumento nos impostos
sobre as vendas ou sobre a propriedade elevara os custos de producgdo e reduzira a oferta, fazendo
a curva de oferta deslocar-se para a esquerda. Em compensacao, os subsidios reduzem os custos de
producdo e podem aumentar a quantidade ofertada, deslocando a curva de oferta para a direita.

Além disso, 0 aumento no numero de produtores no mercado fara elevar a oferta do produto nesse
mercado, provocando também o deslocamento da curva de oferta. A expectativa quanto ao preco
futuro de um produto podera também afetar a disposi¢do atual do produtor em ofertar esse produto,
ocasionando o deslocamento da curva de oferta de mercado.

Quanto a demanda, € preciso fazer a diferenca entre oferta e quantidade ofertada.

A oferta diz respeito a toda a curva de oferta, enquanto que a quantidade
ofertada diz respeito a um ponto especifico da curva de oferta.*

3.3 O equilibrio de mercado

Como vimos, as quantidades demandadas no mercado variam inversamente aos precos, € as
quantidades ofertadas variam diretamente com os precos.

“ Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/13145388/Apostila-de-Economia>.




A curva de demanda reflete os planos de consumo dos consumidores de um dado mercado, ao passo
que a curva de oferta reflete os planos de oferta dos produtores de um mercado especifico.

Para compreender como se compatibilizam os desejos de consumidores e produtores, é preciso
confrontar as curvas de oferta e demanda.

S6 entdo € possivel avaliar como ocorre a interacdo entre oferta e demanda na determinacéo
de precos e quantidades de equilibrio em um dado mercado, para que tanto consumidores quanto
produtores acabem por maximizar sua satisfacao.

(1) Preco (R$ por (2) Quantidade (3) Quantidade (4) Excedente (+) ou (5) Pressio sobre o
banana) demandada (milhares | ofertada (milhares de escassez (-) preco
de quilos por semana) | quilos por semana)

R$ 10,00 50 260 Excesso de oferta Queda
R$ 8,00 100 240 Excesso de oferta Queda
R$ 6,00 200 200 Equilibrio Estavel
R$ 4,00 400 150 Escassez de oferta Alta

Quadro 6 - 0 confronto oferta e demanda

No ponto de interseccdo das curvas de demanda e oferta (E), tanto consumidores quanto produtores
realizam suas aspiracoes.

0 ponto em que coincidem os planos dos produtores e consumidores ¢ o chamado ponto de equilibrio,
em que se igualam as quantidades ofertadas e as quantidades demandadas e obtém-se, portanto, o
preco de equilibrio de mercado.

Equilibrio da oferta da demanda
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Figura 8 - Equilibrio de mercado

Se o preco for maior que o preco de equilibrio, a quantidade ofertada € maior que a demanda; havera,
portanto, um excesso de produc¢do e um acumulo de estoques. Consequentemente, a competicdo entre

_m



ECONOMIA E MERCADO

os produtores ficara mais acirrada, 0 que levara a uma reducao dos precos, até que atinjam novamente
o nivel de equilibrio de mercado.

Se o preco for inferior ao preco de equilibrio, a quantidade ofertada sera menor que a demanda e
havera uma escassez de produto.

Agora, teremos 0 acirramento da competicao entre os consumidores, dado que a demanda sera
maior que a oferta. Isso fara com que os precos elevem-se, até que se chegue novamente aos pre¢os de
equilibrio.

Num mercado competitivo, com um grande numero de produtores e consumidores, a competicao
faz com que o mercado tenha uma tendéncia natural para chegar a um equilibrio estacionario.

Essa € a esséncia do funcionamento do mecanismo de oferta e demanda num mercado livre e
concorrencial. Para que o equilibrio seja atingido, ndo podera haver interferéncia nem do Estado, nem
de oligopalios, pois eles impediriam o ajuste natural dos precos ao sabor das for¢as de mercado.

E preciso ter em mente que os mesmos fatores que deslocam as curvas de demanda e oferta podem
afetar o equilibrio do mercado, elevando ou reduzindo precos e quantidades de equilibrio.

3.4 Teoria da producao

Numa economia de mercado, consumidores e empresas representam, respectivamente, as unidades do
setor de consumo e de producao, que se inter-relacionam por meio do sistema de precos do mercado.

No mddulo anterior, trabalhamos o funcionamento do mercado, levando-se em conta uma oferta
de mercado dada, positivamente inclinada, refletindo o comportamento de firmas tipicas, as quais, no
nosso exemplo, ofertavam bananas.

A empresa ou firma ¢ a unidade econdmica de producéo, responsavel pela combinacdo entre os
recursos produtivos para produzir bens e servicos a serem ofertados para venda no mercado. E uma
unidade de producdo que atua racionalmente, em busca de maximizar seus resultados.

As empresas, portanto, produzem bens ou servicos que vao ser demandados pelos consumidores
durante o processo de satisfacdo de suas necessidades. Mas, para produzir esses bens, as firmas dependem
da disponibilidade dos recursos produtivos, de sua combinacao, de seus precos, entre outros.

Os fatores (recursos) de producao ou insumos sao os bens ou servigos passiveis de serem transformados
no processo produtivo. Agora, estudaremos como se forma a oferta a partir do comportamento da
empresa, com uma tecnologia dada e uma estrutura de custos dos diferentes recursos produtivos
utilizados no processo de producao.

A principal atividade da empresa € a producao e, como ja destacamos, seguindo o principio da
racionalidade, seu principal objetivo € a maximizacao de lucros.
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O lucro de uma firma € a diferenca entre as receitas e os custos num dado periodo. Nesse sentido,
a firma devera ajustar os fatores de producdo que emprega - trabalho, recursos naturais, tecnologia,
capacidade empresarial e capital -, para minimizar custos e maximizar os lucros da quantidade a ser
ofertada no mercado.

Assim, dados os precos dos insumos, a empresa devera escolher as quantidades de cada um deles
para obter o produto final na qualidade e quantidade desejadas pelos consumidores no mercado. Essa
escolha dependera do prego dos insumos, da tecnologia empregada e dos gostos dos consumidores.

Estudaremos, portanto, a teoria da firma, ramo da economia que trabalha com a determinacédo das
variaveis econdmicas mais importantes para as empresas privadas, como preco, producao e crescimento.
Ela se divide em teoria da producdo e teoria dos custos, para entendermos o que ha por tras da curva
de oferta de mercado.

A teoria da producdo trabalha a relacdo técnica entre as quantidades fisicas produzidas (outputs)
e as quantidades de fatores de producéo (insumos - inputs) utilizadas durante o processo produtivo. A
teoria dos custos, por sua vez, relaciona a quantidade fisica dos produtos com os precos desses insumos
e a produtividade deles condicionada a tecnologia empregada.

A tecnologia pode ser entendida como o estado de conhecimentos técnicos da sociedade em
determinado momento. No caso da empresa, a tecnologia € representada pela funcdo de producao.

3.4.1 A producao

A producdo € o processo em que a firma combina e transforma os recursos de producao em produtos
ou servicos para a venda no mercado. As diferentes combinacdes desses insumos na producao dos bens
e servicos vao definir os diversos métodos de produgcao.

Mediante o fator de producdo utilizado em maior quantidade, teremos distintos métodos de
producao. Assim, podemos ter uma producéo intensiva, que utiliza mais mao de obra em relacdo aos
outros fatores de producédo, ou uma producao capital-intensiva que utiliza mais capital em relacao aos
outros insumos, ou, ainda, a producao podera ser terra-intensiva, e assim por diante.

Os métodos de producdo sdo as diferentes combinacoes dos fatores de produgdo a um dado nivel tecnologico.
A escolha das diferentes combinacoes entre os fatores de producdo estara condicionada a sua eficiéncia.

Quando um método de producdo utiliza menor quantidade de insumos para
produzir uma quantidade equivalente de produto, temos eficiéncia técnica
ou tecnoldgica.”

Quando, por outro lado, utilizamos um método de produc¢do cujos custos de producdo sao menores
em relacdo a outros métodos, temos a eficiéncia econdmica.

“ Disponivel em: <http://www.slideshare.net/ecsette/teoria-de-produo>.
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~ Lembrete

® Eficiéncia técnica: processo que alcanca a melhor quantidade
de produto com a menor quantidade de insumos ou fatores de
producao.

¢ Eficiéncia econdmica: busca do processo que apresenta o menor
custo de producao.

Logo:

® Eficiéncia técnica: € o método de produgdo que permite produzir uma mesma quantidade de
produto, utilizando menor quantidade fisica de fatores de producao.

e [ficiéncia econdmica: € o método de producdo que permite produzir uma mesma quantidade de
produto a um menor custo de producao.

3.4.2 A funcao de producao

A quantidade de fatores de producéo utilizada pelo produtor vai variar de acordo com suas decisoes
de 0 qué, como e quanto produzir, as quais dependem dos sinais vindos dos consumidores, 0 que resulta
numa variacao correspondente nas quantidades produzidas do produto.

A funcdo de producdo ¢ a relagdo entre a quantidade de produto, a qual
pode ser obtida com determinada quantidade de fatores de producdo num
dado periodo de tempo.*

F preciso ressaltar que essa definicdo de funcio de producio admite sempre o pressuposto de que
0 produtor esta utilizando a combinagdo mais eficiente dos recursos de producgdo e, portanto, esta
produzindo a maior quantidade possivel do produto.

Temos a maxima producdo possivel, a dados niveis de trabalho, tecnologia, capital, recursos
naturais e capacidade empresarial. Se ocorrer um avanco técnico, havera uma mudanca na funcédo de
producdo, pois obteremos uma quantidade maior de produtos com a mesma quantidade de fatores
de producao.

F importante ndo confundirmos os conceitos de funcdo oferta e funcio de producdo. A funcio de
producao € um conceito fisico ou tecnoldgico e se refere as quantidades fisicas de produto e de recursos
produtivos, ao passo que a funcao oferta € um conceito economico, pois depende dos precos dos fatores
de producao.

“ Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/37873755/Macro-e-Micro-Economia.
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Assim, temos que:

quantidade de produto = f (quantidade de fatores)

Se partirmos da hipdtese de que essa firma trabalha com inumeros fatores de producao, representados
por X1, X2, X3, [..], Xn, teremos a sequinte representacdo matemadtica da funcdo de producédo dessa
empresa:

q = f (X1, X2, X3, ..., Xn)

Em que:

q: quantidade produzida do bem ou servico, num dado periodo de tempo.

X1, X2, X3, [...], Xn: quantidades dos fatores de producéo utilizados.

f:indica que g depende das quantidades de insumos utilizados.

Por outro lado, se para facilitar a compreensao supormos que a producao da empresa citada depende
apenas da quantidade de mao de obra utilizada e da quantidade de capital, teremos a sequinte funcao
de producao:

q=f (LK)

Em que:

L: quantidade de méo de obra.

K: quantidade de capital.

Paragq>0,L>0ek>0.

E preciso lembrar que se mantém a suposicdo de eficiéncia técnica - a maxima producdo possivel
a dados niveis de méo de obra e capital. Se ocorrer alguma alteracdo no nivel de tecnologia dado, a
composicao da funcdo de producdo também se alterara.

3.5 Andlise de curto prazo

Se retomarmos o exemplo da funcdo de producdo exposto anteriormente, em que a quantidade
produzida é condicionada pelas quantidades de capital e trabalho utilizadas, teremos:

q="f(LK)
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Em que:

q: quantidade produzida.

L: quantidade de méo de obra (insumo variavel).
K: quantidade de capital (insumo fixo).

Ao considerar o fator capital fixo e o fator trabalho varidvel, a quantidade
produzida tera sua variacao dependendo apenas da variagdo da quantidade
utilizada do insumo variavel, associada a contribuicdo constante do insumo
fixo, em cada combinacéo de fatores utilizados.”

Nesse caso, a mao de obra € o fator variavel, e a fungdo de producdo podera ser expressa como:
q="f(L)

Outros conceitos importantes para a analise da teoria da producdo sao os de produto total, produto
médio (ou produtividade média) e produtividade marginal dos fatores de producéo.

O produto total € a quantidade de produto que se obtém ao utilizar o insumo
variavel, mantendo-se fixa a quantidade dos demais insumos. O produto
meédio ou produtividade média do fator é o quociente entre as variacoes
do produto total e as variacoes da quantidade utilizada do insumo. Logo,
a produtividade média representa a variacdo do produto total quando se
verifica a variacao no fator de produc¢do analisado.*

Em termos esquematicos, temos:

1. Produtividade média da médo de obra:

produtototal
quantidade.trabalho

Pmel =

2. Produtividade média do capital:

PmeK = produtototal
quantidade.capital

A produtividade marginal dos fatores € a variacdo do produto, dada uma variacédo de uma unidade
na quantidade do fator producao, num determinado periodo de tempo.

% Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/7160071/Manual-de-Economia-Profess-Ores-Da-Usp>.
“ Disponivel em: <http://www.slideshare.net/ecsette/teoria-de-produo>.
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Assim, temos:

3. Produtividade marginal da méo de obra:

Aproduto
A de méo de obra

Pmgl =

4. Produtividade marginal do capital:

Aproduto
A de capital

PmgK =

%

~ Lembrete

Curto prazo, em economia, € definido quando um fator de producdo
€ variavel. Ja o longo prazo ¢ quando todos os fatores de producédo sao
variaveis.

3.5.1 A lei dos rendimentos decrescentes

Um conceito importante na analise da teoria da producdo ¢ a lei dos
rendimentos decrescentes, que descreve o comportamento da taxa de
variacdo da producdo quando apenas um insumo varia, e todos os demais
permanecem constantes. Ao aumentar a producao de acordo com sua funcao
de producéo, em uma empresa que possui apenas um insumo variavel (todos
0s outros considerados insumos fixos), as proporgdes de combinacoes entre
0s insumos se alteram.*

Essa alteragdo esta condicionada pela lei dos rendimentos decrescentes ou lei da produtividade
marginal decrescente - quanto maior o emprego de alguns fatores de producdo em um setor, deixando
os demais constantes, menores serdo os acrescimos no produto total.

Portanto, ao se elevar a quantidade do insumo variavel, mantendo fixas as quantidades dos outros
insumos, a producao inicialmente aumentara a taxas crescentes.

Depois de certo volume do insumo varidvel utilizado, continuara a crescer,
mas a taxas decrescentes (com acréscimos cada vez menores).*®

Caso se amplie ainda a quantidade do fator variavel utilizada, a producéo total atingira um maximo,
a partir do qual se reduzira.

% Disponivel em: <www. Scribd.com/doc/7160071/Manual-de-Economia-Profess-Ores-Da-Usp>.
“ Disponivel em: <http://www.slideshare.net/ecsette/teoria-de-produo>.
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Para ilustrarmos os conceitos até agora desenvolvidos, vamos supor uma empresa que trabalhe com
dois fatores de producéo: mao de obra (variavel) e capital (fixo).

Podemos verificar que, se as varias combinacoes de mao de obra forem
utilizadas para produzir fios, e se a quantidade de capital permanecer
constante, os aumentos da producao irdo depender do aumento da mao de
obra utilizada na producéo de fios.*

Assim, a producdo de fios aumentara até certo ponto e depois decrescera. Observemos as diferentes
proporcdes e seus impactos na producao, no produto medio e na produtividade marginal no quadro a seguir.

q Mao de obra Produtividade média da Produtividade marginal da méo
Gl L mio de obra (PMe = PT/L) | de obra (PMg=APT/ALA)

10 0 0 = =
10 1 3 3 3
10 2 8 4 5
10 3 12 4 4
10 4 15 3,75 3
10 5 17 3.4 2
10 6 17 28 0
10 7 16 23 -1
10 8 13 1,6 =8

Quadro 7

Ao observar o quadro 7, tem-se, a principio, que os acréscimos na utilizacdo da mao de obra (insumo
variavel) provocam incrementos na producdo. A partir da segunda unidade de méo de obra acrescida no
processo produtivo, aparecem os rendimentos decrescentes, observados numa produtividade marginal
decrescente.

0 produto total maximo € atingido utilizando-se seis unidades de mao de obra, em que a produtividade
marginal da méo de obra € igual a zero. Esse € o ponto maximo do produto total, a produtividade marginal
€ negativa: acrescimos de mao de obra resultam numa diminuicao do produto total em consequéncia da
lei dos rendimentos decrescentes.

A curva do produto total evolui inicialmente a taxas crescentes, depois a taxas decrescentes, até
atingir seu ponto maximo, para, em sequida, decrescer.

As curvas de produtividade média e de produtividade marginal sao
construidas a partir da curva do produto total. E preciso ter em mente que
a lei dos rendimentos decrescentes ¢ um fenémeno de curto prazo, ja que
pelo menos um insumo permanece fixo.*

“ Disponivel em: <www. Scribd.com/doc/7160071/Manual-de-Economia-Profess-Ores-Da-Usp>.
% Disponivel em: <http://www.slideshare.net/ecsette/teoria-de-produo>.
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3.6 Andlise de longo prazo

Quando a demanda por um produto € crescente, a firma desejara ampliar sua producdo. A principio,
o0 produtor pode responder a esse aumento na demanda, ampliando a jornada de trabalho de sua mao
de obra ou ampliando o numero de trabalhadores em sua empresa.

No entanto, sabe-se que 0 aumento do numero de trabalhadores tem um limite a partir do qual seu
efeito torna-se negativo sobre a producao total.

Se a pressao do mercado se estender, sera necessario que a firma altere as quantidades dos fatores
de producdo anteriormente mantidos fixos, para fazer frente a necessidade de ampliacdo da producao.

Isso ocorre porque 0 empresario racional ndo ird permitir que seu produto marginal seja negativo, o
que ocasionaria uma reducao no produto total, € ndo o aumento desejado.

Assim, em longo prazo, as empresas poderdo alterar as quantidades de qualquer um dos insumos
empregados na producdo. Na analise de longo prazo, portanto, todos os fatores de producao variam,
inclusive 0 tamanho da empresa.

Se considerarmos a participacao de apenas dois fatores de producdo, conforme fizemos na analise
de curto prazo, teremos a seguinte funcdo de producao:

q=f (LK)

A possibilidade da variagdo de todos os fatores de producao em longo prazo cria, como ja destacamos,
a possibilidade de ampliacdo do tamanho da firma, o que acarretara efeitos sobre o produto total. Sdo
os chamados rendimentos ou economias de escala (escala é o tamanho da empresa mediada por sua
producao).

Os rendimentos de escala expressam a reacdo da quantidade produzida
a uma variacao na quantidade utilizada de todos os insumos, quando a
empresa aumenta de tamanho, ou seja, quando todos os fatores variam
simultaneamente na mesma dire¢do.”

Existem os rendimentos crescentes de escala (ou economias de escala),
0s quais ocorrem quando a variacdo na quantidade produzida € mais que
proporcional a variacdo da quantidade utilizada de insumos produtivos.®®

Assim, se dobrarmos a quantidade utilizada de todos os fatores, obteremos mais do que o dobro
do produto total. Eles podem ocorrer porque um aumento na escala produtiva proporciona uma
especializacao maior do trabalho ou porque existem indivisibilidades entre os fatores de producao.

“ Disponivel em: <http://www.slideshare.net/ecsette/teoria-de-produo>.
% Disponivel em: <www. Scribd.com/doc/7160071/Manual-de-Economia-Profess-Ores-Da-Usp>.
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Os rendimentos constantes de escala ocorrem quando a quantidade utilizada de insumos e o produto
total variam na mesma proporcdo. Ao dobrarmos a quantidade utilizada dos recursos produtivos,
obteremos o dobro da quantidade produzida.

As "deseconomias” de escala ou rendimentos decrescentes de escala resultam de uma variacao do
produto total menos do que proporcional a variacdo na utilizacdo dos insumos.

Se utilizarmos o dobro da quantidade de fatores de producdo, o produto total tera um crescimento
de apenas 50%. Nesse caso, podemos afirmar que houve uma queda na produtividade dos fatores.

3.7 Teoria dos custos

Como ja destacado, os produtores sao individuos racionais e, como tais, irdo buscar maximizar seus
resultados ao realizarem suas atividades produtivas. Nesse sentido, a empresa procurara sempre utilizar
certa combinacdo de fatores para obter a maxima produgdo possivel.

No entanto, os recursos produtivos sdo bens econdmicos, isto €: para a firma utiliza-los, precisa
pagar um preco por eles. Assim, para levar a cabo a producdo, a empresa incorre em uma série de
custos.

Praticamente todas as decisdes da firma vao gerar um custo, ja que, ao escolher determinada
combinacdo de fatores de producdo, omitirdo muitos outros recursos produtivos e porque definirdo
qual volume de producdo cada empresa ira lancar no mercado.

A quantidade utilizada de cada fator de producdo, multiplicada por seu
preco respectivo, representa a despesa total que a firma devera realizar
para poder colocar o processo produtivo em movimento. Essa dita despesa
¢ denominada custo total de producdo. Assim, para obter resultados
satisfatorios e alcancgar o chamado equilibrio da firma, a empresa devera
buscar ou a maximizacao da producdo a um determinado custo total, ou
minimizar o custo total para certo nivel de producéo.

Uma vez que se conheca o valor dos insumos, € possivel definir um ponto ideal para o custo total de
producao a cada volume de producéo.

3.7.1 Os custos de producao em curto prazo
Os custos totais
Como ja visto, os fatores de producdo podem ser fixos (a quantidade ndo se altera para elevar

ou reduzir o volume produzido no curto prazo) ou varidveis (a quantidade varia para fazer frente as
alteracdes na demanda em curto prazo).

5 Disponivel em: <www. Scribd.com/doc/7160071/Manual-de-Economia-Profess-Ores-Da-Usp>.
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Consequentemente, o custo total de producédo, conforme verificado, é
definido como o total das despesas realizadas pela firma com a utilizacéo da
combinagdo mais econdmica dos fatores.””

Ele pode ser dividido em dois tipos de custos:

e (s custos variaveis, determinados pelo valor dos insumos variaveis, que dependem da quantidade
empregada desses fatores, portanto, dependem do volume da producdo. Sdo gastos com folha de
pagamento, pagamentos de matérias-primas, entre outros.

® (s custos fixos, que independem do nivel de producéo e representam as despesas com os fatores
fixos de producdo, sdo as despesas com aluguéis, depreciacao, entre outros.

Os custos totais sdo determinados pela soma entre os custos variaveis e 0s custos fixos.
Custo Total (CT): CVT + CFT

Em que:

CT: custo total no curto prazo.

CVT: custo variavel total.

CFT: custo fixo total.

A analise dos custos obedece a mesma logica da teoria da producdo, sendo, portanto, dividida em
curto e longo prazo.

Os custos totais de curto prazo sao compostos por parcelas de custos fixos e
variaveis, ja que, no curto prazo, a fun¢do de producdo admite a existéncia
de pelo menos um fator de producdo fixo.*®

Os custos totais de longo prazo sdo formados exclusivamente por custos varidveis, ja que, em longo
prazo, inexistem insumos fixos. Em curto prazo, partimos do pressuposto de que uma firma realize a sua
producao utilizando fatores fixos e variaveis, e partindo da hipotese da existéncia de apenas um fator
fixo, capital, € um fator variavel, mao de obra, a producdo dessa empresa ira aumentar ou diminuir a
partir da variagdo do uso de mao de obra.

Logo, em curto prazo, o custo fixo total permanece inalterado, e o custo total de curto prazo
ira depender exclusivamente de variacbes no custo varidvel total, que depende da quantidade
produzida.

%2 Disponivel em: <http:/[antigo.qgi.com.br/professor/downloads/download8662.doc>.
% Disponivel em: <www. Scribd.com/doc/7160071/Manual-de-Economia-Profess-Ores-Da-Usp>.
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Dessa forma, a funcao de producgdo dessa empresa em curto prazo podera ser assim representada:

q = f (X1, X2)

Em que:

q: quantidade produzida.

X1: fator variavel de producéo.

X2: fator fixo de producao.
Como vimos, o custo total da producédo ¢ dado pelo total das despesas
realizadas com a utilizacdo da combinacao mais econdmica dos fatores de

producéo.*

Esse custo total €, por sua vez, formado pelas despesas com os fatores variaveis e com os fatores
fixos.

No nosso exemplo, temos um fator fixo e um fator variavel. Se representarmos os precos desses
fatores de producdo como P1 e P2, poderemos representar o custo fixo total e o custo variavel total em

funcdo dos precos dos insumos.

O custo fixo total é determinado pelo montante total de despesas realizadas com o fator fixo,
expresso pela quantidade utilizada desses fatores multiplicada por seu preco respectivo.

Matematicamente, teremos:
CFT = P2 X2

A quantidade utilizada dos insumos variaveis multiplicada por seu preco nos dara o custo variavel
total, determinado pelo montante total realizado com o fator variavel. Teremos, entao:

CVT = P1X1
A equacao do custo total de curto prazo € entéo dada por:
CT = P1X1 + P2 X2

Dessa maneira, o custo fixo total ndo se altera, e o custo variavel total podera aumentar ou diminuir
em fung¢do da maior ou menor utilizacdo do insumo X1, considerando os precos dos insumos inalterados

(coeteris paribus).

% Disponivel em: <http:/[antigo.qi.com.br/professor/downloads/download8662.doc>.




Os custos médios e marginais

Os custos médios sdo os custos totais por unidade de produto, obtidos pela relacdo entre o custo
total e a quantidade produzida. E chamado também de custo unitario.

CTMe = €T
g

Em que:
CT: custo total.
g: quantidade total produzida.

O custo varidvel médio € dado pela relagcdo entre o custo varidvel total e a quantidade produzida.
Assim, temos:

CVMe =T

q
Em que:
CVT: custo variavel médio.
q: quantidade produzida.

0 custo fixo médio ¢ dado pelo quociente entre o custo fixo total e a quantidade produzida. Temos,

portanto:
CPMe = ST
q
Em que:

CFT: custo fixo total.
q: quantidade produzida.

Os custos médios em curto prazo sao representados por uma curva em formato de U, que, inicialmente,
conforme aumenta o volume de producéo, decresce, até alcangar um ponto de custo minimo, apos
0 qual cresce novamente. Inicialmente, os custos medios sao declinantes porque existe um volume
relativamente grande de equipamento de capital (insumo fixo) para pouca méo de obra.

Assim, até determinado nivel de producdo, € vantagem para a firma absorver mais trabalhadores,
com 0 mesmo volume de capital empregado, e aumentar a producao, pois o custo médio é declinante.
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Mas, a medida que se vai aumentando a producdo, alcanca-se um ponto de saturacdo da utilizacao
do capital e a elevacdo das quantidades de insumo varidvel; no caso da mao de obra, isso nao ocasionara
aumentos proporcionais da producao. E o ponto em que os custos médios comecam a se elevar. Esse
comportamento das curvas de custo médio € analogo ao das curvas de custo total.

Ora, se o custo variavel total é a despesa diretamente relacionada com o andamento da producéo, o
custo variavel total ird se elevar a medida que a producéo cresce, conforme visto.

No entanto, o custo varidavel médio, a principio, € decrescente, e s6 depois de atingir o minimo, a
certo nivel de producdo, torna-se crescente. Isso ocorre porque o custo variavel total, quando a empresa
trabalha com capacidade ociosa (muito capital e pouca mio de obra), cresce proporcionalmente menos
do que a producdo, fazendo com que os custos médios decrescam.

Apos certo nivel de produto, os custos totais passam a crescer
proporcionalmente mais que o aumento da producdo, e os custos médios
passam a ser crescentes.”

Como o custo fixo total € constante para todos os niveis de producdo, o custo fixo médio sera
decrescente a medida que a producdo aumenta, tendendo a zero. O custo marginal representa o custo
de produzir uma unidade extra do produto; logo, é dado pela relacao entre a variacdo do custo total e
a varia¢do da quantidade produzida.

CMg= ﬂ

Aq
Em que:
A CT: varia¢do do custo total.

A q: variacao da quantidade produzida.

Como o custo fixo total permanece constante, em curto prazo, o custo
marginal ¢ determinado apenas pela variacao do custo variavel total.*®

Assim, afirma-se que o0s custos marginais nao sao influenciados pelos custos fixos.
3.7.2 Custos em longo prazo

Em curto prazo, a firma busca a maximizacao de seus lucros com as estruturas fisicas de que dispoe,
e se vé diante de determinados custos fixos expressos na dimensao dada dessa firma.

Em longo prazo, a firma normalmente planeja novos investimentos, de forma a modificar a utilizagdo
e a combinacao de todos os fatores de producdo, alterando, assim, o seu potencial produtivo. Isso é

% Disponivel em: <http://www.slideshare.net/ecsette/teoria-de-produo>.

% Disponivel em: <http://www.slideshare.net/ecsette/teoria-de-produo>. i



possivel porque, em longo prazo, todos os fatores de produgdo sdo variaveis, possibilitando a ampliacao
da capacidade de producéo e a dimensdo da empresa.

Como ndo existem insumos fixos em longo prazo, nao faz sentido a distincdo entre custos fixos e
variaveis. Nao existem, portanto, custos fixos: todos os custos sao variaveis. Desaparecem as curvas de
custo fixo total e custo fixo médio, e destaca-se a curva de custo médio de longo prazo.

0 longo prazo € um horizonte de planejamento, cujos investimentos os empresarios podem escolher
e planejar, com uma gama de situacées de curto prazo, com diferentes escalas de producao disponiveis,
para que escolham a que leve a otimizacao de seus resultados.

O objetivo de custo de longo prazo de uma firma € ajustar a sua escala de producdo para ter um
tamanho satisfatorio, isto €, deve haver um nivel de producao desejado ao custo mais baixo possivel.

O produtor, até fazer uma escolha de investimento, encontra-se numa situacdo de longo prazo,
podendo decidir por qualquer uma das alternativas. Uma vez que decida por um investimento, uma nova
capacidade de producdo tenha sido instalada e os ajustes tenham sido feitos na producéao, ele tera uma
nova estrutura produtiva, em que alguns tipos e quantidades de insumos serao considerados fixos.

A firma passa, entdo, a operar novamente em curto prazo, com uma dada estrutura de custos fixos.
Um agente econdmico, portanto, opera em curto prazo e planeja em longo prazo.

3.7.3 Custos de producao: visdo econdmica x visao contabil-financeira

Enquanto contadores e administradores concentram sua preocupa¢do no detalhamento de uma
empresa especifica, 0s economistas procuram fazer uma analise mais genérica, olhar ndo apenas a
situacdo interna de uma empresa especifica, mas também o ambiente externo das empresas € suas
possiveis interacdes no mercado, tanto com consumidores quanto com outros produtores e com a
sociedade em geral.

Existem alguns conceitos principais que ressaltam essas diferencas na teoria microeconomica. Os
principais sao os conceitos de custos de oportunidade e custos contabeis; externalidades; e custos e
despesas.

E importante destacar que a analise de custos feita pela teoria econdémica considera ndo apenas 0s
chamados custos contabeis, mas também os custos de oportunidade.

Os custos contabeis sdo aqueles que envolvem dispéndio monetario, sdo custos explicitos, isto
€: sdo gastos incorridos explicitamente em custos do trabalho de producdo, pagamentos de partes
componentes adquiridas de fornecedores, salarios de administradores, juros, gastos de propaganda,
variacoes de depreciacao, entre outros.

Ja os custos de oportunidade sdo aqueles que nao envolvem desembolso monetario, sdo custos
implicitos e se referem ao ganho ou retorno que os produtores estdo sacrificando ao optar por uma
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determinada combinacdo de fatores de produ¢do ou determinado investimento, em detrimento de
qualquer alternativa também lucrativa.

Por exemplo, se a empresa possui capital em caixa, 0 custo de oportunidade ¢ o que a empresa
poderia auferir se estivesse aplicando esse capital, que agora esta em caixa, no mercado financeiro.

Para expressar verdadeiramente a escassez relativa do fator de producdo utilizado, as curvas de
custos das firmas devem considerar os custos de oportunidade.

As externalidades ou economias externas tanto podem ser as alteracoes de
custos e beneficios para a sociedade, resultantes das atividades produtivas
das firmas, como também as alteracdes dos custos e receitas das firmas,
resultantes de fatores externos a ela. Diz-se que a externalidade € positiva
quando uma unidade econdmica cria beneficios para outras, sem receber
para iss0.”’

Diz-se que € negativa quando uma unidade econdmica cria custos para outras, sem que para isso
tenha incorrido em nenhum pagamento.

Na contabilidade € feita a distincao entre custos e despesas. Os custos sao gastos associados ao
processo de fabricagdo dos produtos; as despesas sdo gastos associados ao exercicio social e alocadas
para o resultado geral do periodo (despesas financeiras, comerciais e administrativas).

Os manuais de teoria microecondmica geralmente nao fazem essa distin¢do, e subentende-se que
0 conceito de custo fixo devera englobar as despesas financeiras, comerciais € administrativas, assim
Como 0s gastos no processo produtivo em si.

4 ESTRUTURAS DE MERCADO

Vimos anteriormente que podemos analisar os fatores que determinam a oferta e a demanda de
bens e servicos. Na analise da determinacdo dos precos no mercado, constatamos que o preco e a
quantidade de equilibrio seria resultado automatico da acéo da oferta e da demanda.

No entanto, € preciso destacar que, na analise do equilibrio de mercado, partimos da hipotese de
que existiam muitos produtores e consumidores, nenhum deles teria o poder de influenciar os precos
e as quantidades de equilibrio e ndo haveria a interferéncia nem do governo nem de oligopolios
nesse mercado. Implicitamente, supunha-se uma estrutura especifica de mercado: a de concorréncia
perfeita.

Contudo, ¢ preciso ter em mente que interagem oferta e demanda de modo que apresentam
resultados muito diferentes em cada mercado, pois cada uma tem caracteristicas especificas, como:
o0 tipo de produto; as condicdes tecnologicas; 0 numero de empresas que compdem esse mercado,

5 Disponivel em: <http://antigo.qi.com.br/professor/downloads/download8662.doc>.
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definindo a concorréncia; 0 acesso a informacao; a existéncia ou ndo de barreiras ao acesso de novas
empresas nesse mercado.

As estruturas de mercado sdo, portanto, modelos que captam aspectos de como 0s mercados estao
organizados, destacando alguns aspectos essenciais da interacao entre oferta e demanda. No entanto,
esses mercados estao organizados seguindo o principio da racionalidade e da busca de otimizacédo de
resultados por parte dos produtores.

O critério geralmente utilizado para classificar os diferentes tipos de mercados € aquele que se refere
ao numero de agentes econdmicos que dele participam. A concorréncia, que € a forma de organizar 0s
mercados ao determinar os precos e as quantidades de equilibrio, esta pautada primordialmente nesse
critério.

A concorréncia que se estabelece entre um grande nimero de produtores (concorréncia perfeita)
sera diferente daquela em um mercado com um ntimero limitado de vendedores (oligopdlio).

Se a concorréncia inexiste, 0 mercado sera controlado por um so produtor (monopdlio).

Assim, as principais estruturas de mercado sdo concorréncia perfeita, monopdlio, concorréncia
monopolistica (ou imperfeita) e oligopdlio. Esses quatro modelos de mercado diferem quanto ao niimero
de firmas na industria, quanto a produgdo de um produto padronizado ou a tentativa de diferenciar
seus produtos das demais firmas e quanto a facilidade ou dificuldade que outras firmas enfrentam para

entrar na industria.

Na microeconomia tradicional, para todas essas estruturas de mercado, parte-se do pressuposto de
que o objetivo principal das firmas ¢ a maximiza¢do dos lucros, em curto ou longo prazo.

O lucro total € dado pela diferenca entre as receitas de vendas da empresa e seus custos totais de
producao. Para maximizar o lucro, a firma devera escolher o volume de produto, para que a diferenca
entre a receita total de venda e o custo total de produgdo seja a maior possivel.

LT =RT - CT

Em que:

LT: lucro total.

RT: receita total de vendas.

CT: custo total de producao.

A empresa maximizara seu lucro com um nivel de producdo em que receita marginal seja igual

ao custo marginal. Logo, a receita adicional para produzir uma unidade do produto € igual ao custo
adicional para elevar essa producao em uma unidade.
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Temos, entdo: RMg = CMg ou

ART _ ACT
Ag  Aq

Se uma empresa aumenta a producéo, e a receita adicional (RMg) for maior que o custo adicional
(CMg), o lucro estara aumentando e a firma ainda néo tera atingido o equilibrio.

Nesse caso, o produtor desejara elevar a producdo, porque cada
unidade adicional fabricada aumenta os seus lucros, ja que sua
receita marginal € maior que seu custo marginal. Se, por outro lado,
temos um nivel de producao cuja receita marginal for menor que o
custo marginal, a cada unidade adicional que o produtor deixa de
produzir, seus lucros aumentam e o empresario tera interesse em
reduzir a producao.*®

Também nesse caso a firma ndo tera alcancado o equilibrio. Este se dard apenas no nivel de producdo
em que a receita marginal € igual ao custo marginal, pois assim o lucro sera maximo.

4.1 A concorréncia perfeita

A concorréncia perfeita ou pura caracteriza-se pela existéncia de
um grande numero de produtores (firmas), de tal maneira que uma
empresa isoladamente ndo consiga interferir nos niveis de oferta do
mercado, € ndo tenha, portanto, poder para determinar os precos de
equilibrio.*®

Nesse mercado, € a interacao entre oferta e demanda que determina o prego.
Entdo, as principais hipoteses do modelo de concorréncia perfeita sao as que sequem:

¢ Mercado atomizado: existe um numero elevado de ofertantes e demandantes, como “atomos’”.
Desse modo, cada agente isolado exercera pouca influéncia sobre 0 mercado como um todo, sem
afetar a determinacao de precos. Logo, se um produtor individual elevar ou diminuir a quantidade
produzida, isso néao influira sobre o preco de mercado do bem que produz.

® Produto homogéneo (ou padronizado): supde-se que todas as firmas oferecem um produto
semelhante; ndo existem diferencas de embalagem nem de qualidade entre os produtos nesse
tipo de mercado. Assim, se 0 preco cobrado for 0 mesmo para todas as firmas, os consumidores
serdo indiferentes em relacdo ao produtor de quem comprardo a mercadoria desejada. Nessa
estrutura mercadologica, os produtores ndo fazem nenhum tipo de diferenciacao entre produtos
nem tentam adotar outras formas de concorréncia extrapreco.

% Disponivel em: <http://www.slideshare.net/ecsette/teoria-de-produo>.

% Disponivel em: <http://download.wlsv.com.br/FG/Introducao_a_Economia_2.pdf>. m



® Tomadores de preco ou price-takers: como as firmas ndo exercem controle significativo sobre o
preco do produto, o produtor individual em concorréncia pura € um tomador de preco, ja que
a firma nao pode influenciar o preco de mercado, apenas ajustar-se a ele. Isso ocorre porque,
em concorréncia perfeita, cada firma produz uma fracdo tao pequena da producdo total que
aumentar ou diminuir sua producdo ndo acarretara um impacto significativo sobre a oferta total
nem sobre o preco de equilibrio.

® Transparéncia do mercado: todos os que participam do mercado, tanto consumidores quanto
produtores, ttm amplo acesso as informacoes relevantes e amplo conhecimento das condicoes
gerais em que opera o mercado, sem incorrer em custos. Logo, todos os agentes econdmicos
conhecem precos, qualidade, custos, receitas, lucros, entre outros.

® |ivre entrada e saida: novas firmas podem entrar e sair das industrias em concorréncia perfeita.
N&o existem obstaculos significativos (legais, financeiros, tecnoldgicos, entre outros) que proibam
novas firmas de produzirem e venderem sua producdo em qualquer mercado competitivo. O
mercado € sem barreiras a entrada e a saida tanto de vendedores como de compradores.

* Mobilidade de bens: existe uma completa mobilidade de produtos entre regides, o que implica
a inexisténcia de custos de transporte. Ndo se considera a localizag¢do espacial de produtores e
consumidores. Um consumidor de Fortaleza paga igual a um de Sobral pelo mesmo produto.

e Nio existem externalidades: ndo ha influéncias de fatores externos nos custos das firmas e
na satisfacao dos consumidores, ou seja, nenhuma firma influi no custo das outras e nenhum
consumidor influi no consumo dos outros.

e Concorréncia perfeita no mercado de insumos: todas as firmas apresentam a mesma estrutura de
custos, e 0s precos dos insumos sao dados. Como podemos observar, 0 mercado em concorréncia
perfeita representa uma estrutura ideal de mercado, sem barreiras e sem interferéncias, o que nao
corresponde a realidade cotidiana da economia.

No entanto, essa estrutura ideal serve como referéncia para a construcdo de modelos que estejam
mais proximos da realidade. Apenas o mercado de produtos agropecudrios poderia ser um exemplo que
se aproxima do modelo de concorréncia perfeita.

Nesse mercado, como vimos, o preco de equilibrio € determinado pela interacao entre a oferta e
a demanda do produto no mercado. A um dado preco, as firmas decidem qual a quantidade que irdo
ofertar. Assim, cada firma aceitara o preco como um dado fixo, sobre o qual ndo se pode influir.

A partir do preco de equilibrio, cada empresa individual produzira a quantidade que indica sua curva
de oferta para dado preco, a qual sera condicionada por seus custos de producao.

A curva de demanda de uma firma em concorréncia perfeita sera uma reta, porque, como a firma
¢ tomadora de precos, sem como alterar isoladamente o preco ou praticar um preco superior ao
estabelecido no mercado (ao preco estabelecido pelo mercado), ela poderd vender o quanto puder,
estando limitada apenas por seu tamanho e estrutura de custos.

_Q .
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Se a empresa quiser vender a um preco mais alto, nao consequira, pois os produtos séo homogéneos
e os consumidores irdo demandar das outras firmas que vendem o mesmo produto mais barato (preco
de mercado).

Por outro lado, a firma ndo ira praticar precos abaixo do preco de mercado, porque a esse preco ela
vende o quanto quer, nao fazendo sentido vender mais barato.

Em concorréncia perfeita ndo existem lucros extraordinarios (receitas séo maiores que os custos) em
longo prazo, mas apenas os lucros normais, cuja receita total se iguala ao custo total.

Ora, se nesse mercado existe ampla transparéncia de informacées e inexistem barreiras a entrada, no
momento em que se estabelecerem lucros extraordinarios, novas firmas serdo atraidas para o mercado.

Com o aumento no numero de firmas, havera uma elevacdo na oferta, o que fara com que os precos
se reduzam, diminuindo-se, assim, os lucros extras, até que se alcance novamente o lucro normal. Novas
empresas deixam de ser atraidas para esse mercado que alcanca novamente o equilibrio com lucros
normais.

4.2 Monopolio

0 monopolio se caracteriza pela existéncia de uma unica firma dominando inteiramente a oferta do
produto daquele mercado, para o qual ndo existem substitutos proximos. Assim, no monopolio existe
apenas um ofertante, que, ao contrario do que ocorre na concorréncia perfeita, tem plena capacidade
de determinar o preco.

Nao ha concorréncia e os consumidores sao obrigados a aceitar as condicoes impostas pelo produtor,
sob pena de ndo poderem mais consumir o produto. Assim, podemos elencar as principais caracteristicas
do monopolio:

® Um unico vendedor: apenas uma firma realiza toda a producéo ou € ofertante de um servico.

® Auséncia de substitutos proximos: ndo existem bens ou substitutos proximos; do ponto de vista
do comprador, ndo existem alternativas possiveis.

® Formador de preco: a firma exerce um controle significativo sobre o preco porque controla toda a
quantidade ofertada.

¢ Existéncia de barreirasa entrada: um monopolista puro ndo tem concorrente, pois existem barreiras
(econdmicas, tecnoldgicas, legais, entre outras) que impedem que outras firmas potencialmente
competidoras ingressem nesse mercado.

e Concorréncia extrapreco: o monopolista ndo precisa se distinguir nem fazer propaganda, ja que
ndo existem substitutos proximos para seu produto.

® Concorréncia entre consumidores: existe um numero grande de consumidores que concorrem no
mercado para consumir a quantidade ofertada pelo produtor.
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A determinacao de precos e quantidades de equilibrio ndo sdo definidas pela interacao entre oferta
e demanda. Na verdade, o empresario monopolista desempenha um papel determinante no processo de
fixacao de preco de mercado, pois tem a capacidade de decidir seu valor.

0 monopolista s6 oferta uma determinada quantidade de produtos se puder estabelecer
um determinado preco. Embora a firma ndo esteja sujeita aos precos de mercado, ndo
podera aumenta-los indefinidamente, pois isso implicara uma reducdo na demanda dos
consumidores.

O monopolista € um agente econémico racional, e, como tal, deseja otimizar seus resultados. Ele
busca, entdo, maximizar seus lucros, e ira ajustar seu nivel de producdo até o ponto em que a receita
marginal € igual ao custo marginal.

Assim, enquanto o aumento da receita total for maior que 0 aumento no custo total, 0 monopolista
devera aumentar a sua producao, pois seu lucro estara aumentando. O ponto de lucro maximo €
exatamente em que RMg = CMg. O volume de produto que a firma levara ao mercado sera definido
nesse ponto. Essa quantidade devera ser substituida na curva de demanda, para que se estabeleca o
preco de mercado.

Existem varios fatores que influenciam no surgimento de um monopolio, como a existéncia de
controle das fontes de suprimento de matérias-primas para a produc¢do do produto; a existéncia de
patentes, que conferem ao seu detentor a exclusividade na produc¢do de certos produtos, até que a
patente caia em dominio publico; o controle estatal da oferta de determinados servicos concedidos a
determinadas empresas concessionarias privadas ou mistas, estabelecendo o monopolio; a exigéncia de
elevado volume de capital e alta capacitacao tecnoldgica para produzir certos produtos; e a existéncia
de um monopolio natural.

0 monopalio natural ocorre quando as caracteristicas do mercado exigem a instalacdo de grandes
plantas industriais, com economias de escala e custos unitarios reduzidos, tornando dificil uma
empresa conseguir oferecer o produto a um preco equivalente a firma monopolista ja instalada. No
monopolio natural, os custos médios diminuem a medida que aumenta a quantidade produzida do
bem.

Como a estrutura de mercado monopolista pressupde uma unica firma responsavel pela oferta do
produto, 0 monopolio s6 se mantém se essa firma conseguir impedir a entrada de outras firmas no
mercado.

0 preco de equilibrio do monopolio sera maior que o do mercado em concorréncia perfeita, e o nivel
de producdo, inferior. Assim, a firma monopolista auferira lucros mais elevados que em concorréncia
perfeita, os consumidores irdo pagar um preco superior € a oferta sera menor.

No monopdlio existem lucros extraordinarios, tanto a curto quanto em longo prazo, pois ha barreiras
a entrada de novas firmas, conservando a posi¢do privilegiada da firma monopolista.

_@ .
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4.3 Oligopdlio

Em um mercado oligopolista, existe um numero pequeno de firmas, diante de uma grande
quantidade de consumidores, de tal sorte que os produtores podem exercer certo tipo de controle
sobre o preco.

O oligopolio se caracteriza, portanto, pela existéncia de um numero
reduzido de produtores e vendedores, produzindo bens substitutos
proximos entre si, e pelo poder das firmas de fixar os precos de venda
nos seus termos.*

Num mercado oligopolizado, assim como no monopolio, existem barreiras a entrada de novas firmas
no setor, e essas barreiras podem ser causadas pela existéncia de protecdo a patentes, controle de
matérias-primas-chave, tradicao e oligopdlio puro ou natural.

Alguns produtos, por razées tecnologicas, s6 podem ser produzidos por grandes plantas industriais,
e, nesses mercados, normalmente se instala um pequeno numero de firmas (automaoveis, extracdo de
petroleo).

Essa estrutura de mercado pode se dar de duas formas: um mercado com um pequeno numero de
empresas no setor, como a industria automobilistica; ou um mercado em que um pequeno numero de
firmas domina um setor, no qual existem muitas empresas, como a industria de bebidas, por exemplo.

Ha, nesse mercado, uma interdependéncia mutua entre as empresas, porque as acoes de um produtor
afetam sobremaneira os demais. Se uma firma reduz seu preco, pode ocasionar a reduc¢do das vendas
das outras firmas.

Nesse sentido, as empresas passam a definir suas decisdes de producao, levando em conta tanto
as estimativas de demanda quanto as acoes das firmas rivais nesse oligopolio. As decisdes de preco, de
producao e de propaganda sao tomadas levando-se em conta as reacées de seus rivais.

Assim, as empresas oligopolistas tanto podem concorrer entre si, por meio de uma guerra de precos
ou de promocoes, quanto podem formar cartéis, em que produtores de um setor irdo determinar a
politica para todas as firmas do cartel.

Uma vez estabelecido um cartel, os precos e a reparticdo do mercado entre as firmas passam a
ser fixados entre empresas que dele fazem parte. Mas ¢ preciso ter em mente que, em geral, as firmas
oligopolistas discutem suas estruturas de custos.

Quando todas as empresas de um oligopolio possuem a mesma participacdo no mercado, elas
podem agir como um bloco monopolista, fixando um preco comum e mantendo a diviséo equivalente
do mercado. Isso ocorre quando ha um funcionamento perfeito do cartel.

% Disponivel em: <www. Scribd.com/doc/7160071/Manual-de-Economia-Profess-Ores-Da-Usp>.
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Em geral, o oligopdlio possui uma firma que domina o mercado e inumeras pequenas firmas
concorrem pela fatia restante. A firma dominante tanto pode ter os custos mais baixos, quanto ser a
maior firma do mercado.

A entrada € limitada, e a firma dominante ndo se preocupa se as firmas menores vao assumir uma
parte significativa desse mercado.

0 modelo de lideranca de precos consiste na empresa dominante determinar o preco de modo a
maximizar o lucro, respeitando a estrutura de custos das outras empresas e levando em conta o efeito
de seu prego sobre a oferta de inumeras empresas menores, diferente do monopolio, porque controla
apenas uma fatia do mercado. As empresas-satélite sequem as regras estabelecidas pelas empresas
lideres.

0 oligopolio pode oferecer produtos substitutos perfeitos entre si; tem-se o oligopdlio com produtos
homogéneos ou oligopolio puro (industria de cimento). O oligopdlio diferenciado constitui-se de um
grupo de empresas produzindo ou vendendo produtos ligeiramente diferentes em sua composicao de
apresentagdo ao publico consumidor (industria automobilistica).

Existem dois modelos principais de oligopolio, que se diferenciam quanto aos objetivos da empresa
oligopolista: 0 modelo classico de oligopolio € 0 modelo de mark-up.

0 modelo classico de oligopolio € aquele preconizado pela teoria marginalista, em que o objetivo
da empresa ¢ a maximizacdo dos lucros pela igualdade entre receita marginal e custo marginal: (RMg
= CMg). As empresas nesse tipo de oligopolio sdo interdependentes; logo, a decisdo de uma firma influi
no comportamento econdmico das demais.

Nos modelos de mark-up, o objetivo da firma é a maximizacdo do mark-up (diferenca entre a receita
de vendas e os custos diretos de produgéo). Se o preco é determinado pela firma, sem levar em conta
a demanda, a politica de precos dessa empresa se fundamenta em seus custos. Entdo, o preco cobrado
pela empresa nesse modelo € calculado da sequinte forma:

p=(1+m).C

Em que:

p: preco do produto.

C: custo unitario ou custo variavel médio.

m: taxa de mark-up (porcentagem sobre os custos diretos): deve cobrir os custos fixos, 0s custos
diretos e a margem de rentabilidade desejada pela empresa.

A definicao do mark-up depende do grau de monopolio do setor, isto €, da capacidade das firmas de
impedir a entrada de concorréncia nesse mercado. Além disso, € preciso ter em mente que as empresas
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definem seus precos baseadas em seus custos e, portanto, ndo sao interdependentes, ndo sofrendo
influéncia do comportamento das concorrentes.

4.4 Concorréncia monopolista ou imperfeita

Tal como a concorréncia perfeita, a concorréncia monopolista ¢ uma
estrutura de mercado que se caracteriza pela existéncia de um grande numero
de empresas. A principal diferenca entre um mercado em concorréncia
monopolista e concorréncia perfeita ¢ que o primeiro se refere a produtos
diferenciados, enquanto o sequndo diz respeito a produtos homogéneos.®’

Cada empresa possui uma pequena porcentagem do mercado total, de tal sorte que cada firma tem
um controle apenas limitado sobre o preco de mercado. O fato de existir um numero relativamente
grande de empresas impede a acdo de uma firma ou de um grupo de firmas para restringir a producao
e fixar precos.

Como existem muitas empresas nesse mercado, ndo existe interdependéncia perceptivel entre elas.
Cada empresa estabelece a propria politica de precos sem levar em conta as possiveis reacdes das
empresas rivais.

Outra caracteristica fundamental da concorréncia monopolista € que as empresas possuem
segmentos de mercado e produtos diferenciados, seja pelos atributos do produto, servico ao cliente, seja
pela localizacéo e facilidade de acesso, servigos pos-venda, entre outros.

Como existe a diferenciacdo dos produtos, cada empresa tem certo poder sobre os precos, mas
esse poder € limitado, ja que existem produtos substitutos proximos no mercado, o qual € competitivo,
porém, cada produtor possui certo poder monopolista sobre o preco de seu produto. A demanda ¢é,
portanto, negativamente inclinada.

4.5 O grau de concentracdo economica

Para avaliar o grau de concentragcdo econdmica no mercado, utiliza-se normalmente a proporcao do valor
do faturamento das quatro maiores empresas de cada setor de atividade sobre o total faturado no setor.

Quanto mais proximo de 100%, maior o grau de concentracao do ramo de atividade analisado.
Assim, as quatro maiores firmas do setor abarcam quase a totalidade do faturamento. Por outro lado,
quanto mais proximo de 0%, menor o grau de concorréncia do setor.

Portanto:

Mercado: ¢ o lugar onde convergem a procura e a oferta de um bem e onde se determina o preco
pelo qual esse sera vendido e sua respectiva quantidade.

6" Disponivel em: <http://www.scribd.com/doc/37873755/Macro-e-Micro-Economia>.
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Preco de equilibrio ou preco de mercado: aquele que iguala a oferta a procura, ou seja, 0 preco
pelo qual os bens serao vendidos.

Importancia do mercado no sistema econdmico: o mercado, por meio do sistema de precos, aloca
0S escassos recursos para produzir certa quantidade de bens e de servicos, que correspondem a um nivel
de satisfacdo das necessidades das pessoas, o nivel ou padrao de vida.

@ Saiba mais

Para saber mais sobre 0 assunto leia:

ROTH, J. L. Custo Brasil. Por que ndo crescemos como outros paises. 1.
ed., Sdo Paulo: Editora Saraiva, 2006.

'
mwe- - Resumo

Como objetivos especificos, nesta unidade, espera-se que vocé tenha
adquirido conhecimento sobre a utilizacao das teorias de demanda e
oferta, entendido a importancia do equilibrio de mercado, a utilizagcdo dos
conceitos de producao e custos e os modelos e aspectos das estruturas de
mercados.

! Exercicios

Questio 1. (Adaptada do ENADE 2009 - Economia) A elasticidade-preco® da demanda captura a
resposta da demanda de um determinado bem ou servi¢o as variacoes em seu prego.

A elasticidade tende a ser maior:

A) para carnes em geral do que para carne de frango.

B) para colégios privados do ensino médio do que para escolas privadas de lingua estrangeira.

)
)
C) para gasolina no curto prazo do que para gasolina no longo prazo.

D) para ingressos para partidas de futebol do que para ingressos para partidas de basquete, no
Brasil.

82 A elasticidade-preco ¢, em ultima analise, o entendimento de como demanda ou oferta reagem a variacao do
preco da mercadoria; assim, uma demanda ou oferta sdo consideradas elasticas quando uma variacdo pequena no preco
da mercadoria leva a uma variacdo substancial, respectivamente, na quantidade demandada ou ofertada.
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ECONOMIA E MERCADO

E) para os produtos do setor de bebidas do que para os produtos de higiene pessoal.
Resposta correta: alternativa E.

Analise das alternativas

A) Alternativa incorreta.

Justificativa: carnes em geral formam um grupo que inclui carnes de elasticidade-preco de demanda
mais inelastica do que carne de frango, por exemplo, carne bovina de sequnda.

B) Alternativa incorreta.

Justificativa: o ensino médio € um bem mais necessario por ser mais fundamental do que o
conhecimento de lingua estrangeira, o qual, por sua vez, ¢ um bem mais desejavel, afinal, tende a ser
um valioso diferencial ao agente, em especial, em economias abertas. Portanto, dada essa relacao entre
mais fundamental (ensino médio) e mais desejavel (lingua estrangeira), a demanda do ensino médio é
menos elastica do que a demanda por ensino de lingua estrangeira.

C) Alternativa incorreta.

Justificativa: a demanda por gasolina no curto prazo ¢ um bem mais necessario do que no longo
prazo, pois no curto prazo ha menor capacidade de substituicdo da gasolina do que, provavelmente, se
espera existir (pelo desenvolvimento de alternativas) no longo prazo. Portanto, dada essa relagdo entre
a condicao de menos substituivel no curto prazo e sua expectativa de mais substituivel no longo, a
demanda por gasolina € mais inelastica no curto prazo do que no longo prazo.

D) Alternativa incorreta.

Justificativa: o futebol, na sociedade brasileira, ¢ menos dispensavel ao lazer do que o basquete,
afinal, todos sabem que o brasileiro tipico ndo vive sem futebol e, portanto, pagaria qualquer
preco para ir a decisdo do campeonato para ver seu time. Ja ndo podemos dizer o mesmo do
basquete aqui no Brasil. Portanto, o basquete tem demanda mais eldstica por ingressos do que
o futebol.

E) Alternativa correta.
Justificativa: a higiene pessoal € um bem necessario no limite do indispensavel. Portanto, os produtos
desse setor apresentam demanda menos elastica que no setor de bebidas - que sdo desejaveis, contudo,

nao sao tdo necessarias.

Questio 2. (Adaptada de ENADE 2009 - Economia) Com respeito ao monopdlio, considere as
afirmativas:
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|. Existe um incentivo para 0 monopolista realizar discriminacdo de precos.

Il. Se 0 monopolista puder cobrar precos diferentes em dois mercados distintos, ele cobrara um preco
mais baixo no mercado com demanda menos elastica, ou inelastica.®

I1I. O preco de equilibrio do monopdlio sera menor que o do mercado em concorréncia perfeita, € o
nivel de producéo, superior.

IV. Para definir o volume ideal de producao, o monopolista 0 aumentara, até que se iguale a receita
marginal € o custo marginal, assim, o seu lucro estara aumentando.

Estdo corretas somente as afirmativas:

Al e V.

B)lelV.

C) I, e V.
D) I, 1lle IV.
E) el

Resolucdo desta questdo na Plataforma.

8 Demanda ou oferta sdo consideradas inelasticas quando uma variagdo substancial no preco da mercadoria leva
a uma variacao menos substancial, respectivamente, na quantidade demandada ou ofertada.






